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 (منفعل فعال یا ) مخاطبین  سیزده درس��

 
  

 

 

 .دیرباور بین باشیداماخوش بین خوش
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 106 صفحه تصویر

 

 به رچهه گیرند می قرار پله کدام در کنند می کسب که ای نمره به توجه با که قبل صفحه جدول به شود می مربوط تصویر :الف

 شمار به منفعل مخاطب ،فرد کههست  این بیانگر هم دوم اول پله و آیند می حساب به فعال مخاطب شوند می نزدیک 45 پله

 رود. می
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بدون هدف )سفید است ( به سراغ رسانه می رود و درمواجه با هر کدام به رنگ رسانه مخاطب منفعل را نشان می دهد که    ب :

 از قبل تا افراد بودن نشاط با و وجود و روح پاکی گویای//  .در می آید و در انتها پریشان و بهم ریخته ومتأثر از رسانه می شود

 و روحی وفشارهای خستگی موجب ها آن تنوع و ها پیام این معرض در گرفتن قرار با ولی است ای رسانه های پیام از استفاده

 فیشگر تاثیر چه( تلویزیون اینجا در) ها رسانه که دهد می نشان تصویر ودر بوده منفعل مخاطب دهنده نشان //شود می جسمی

 اطبمخ ها، رسانه تنوع با و دهند تغییر را مخاطبی چنین توانند می دارند دوست که هررنگی به و داشته منفعل مخاطب روی بر

 ودر برابر هر رسانه رنگ خودرا تغییر می دهد.  .شد خواهد تبدیل تفکر فاقد فردی وبه منفعل
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        ///است شده مهندسی های برنامه طریق از مخاطبین ذهن به خاص عقاید تزریق

 قرار ثیرتا تحت فعالیتی هیچ بدون ومخاطب کند می منتقل مخاطب به متفاوت اقناعی های باشیوه زمان مرور به را پیام تزریقی نظریه

  .گیرد می

 نظریه تزریقی پیام

معروف است.وسایل ارتباط جمعی مانند یک سرنگ حجیم فرض می شوند که  "قدرت نامحدود رسانه ها"نظریه تزریقی پیام به نظریه 

مخاطبین تزریق نمایند و نیجه سریع بگیرند.دوران اوج شکوفایی می توانند محتوای خود را که پیام است مانند یک ترکیب شیمیایی به 

یعنی تقریبا بین دو جنگ جهانی بوده است و رادیو و سینما عوامل مهمی در شکل گیری این نظریه  1940تا 1920این نظریه بین سالهای 

اشته است.در نظریه تزریقی پیام بیشترین تاکید بر بوده اند و رژیم آلمان نازی در زمان قدرت هیتلر بیشترین کاربرد را از این نظریه د

روی پیام است و در آن مخاطب دارای واکنشی انفعالی است. هدف در ارسال پیام در نظریه تزریقی، ایجاد همبستگی و نظم اجتماعی 

، همشکل یا توده وار کاربرد کوتاه مدت با استفاده از زمینه های هیجانی و احساسی است .الگوی تزریقی پیام بیشتر در جوامع یکسان

دارد،در این جوامع انبوه، تولید انبوه، فرهنگ انبوه ایجاد می کند و در نتیجه جامعه یا کشوری شبیه به کندوی زنبور عسل ایجاد می 

 شود.از جمله انتقاداتی که بر نظریه تزریقی وارد شده است می توان به موارد زیر اشاره نمود:

عمیم به همه شرایط و همه زمان ها نیست.زیرا بیشتر احساسات و عواطف را هدف قرار گرفته است و اگر مردم از این نظریه قابل ت-الف

 نظر فکری کمی مقاومت کنند امکان تاثیر از بین می رود.
 .متفاوتندنظریه تزریقی همه افراد را یکسان و دارای یک ویژگی و خصوصیت می شناسد در حالی که انسان ها خیلی با یکدیگر -ب
 نظم مورد نظر در جوامع که با الگو حاصل می شود نمی تواند دائمی و دراز مدت باشد.-ج
نظریه و الگوی تزریقی در موقعیت هایی کارآمدی دارد که رسانه موازی و یا مخالف وجود نداشته باشد بعبارت دیگر باید منبع پیام -ه

 واحد باشد
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 109 صفحه گروهی فعالیت

 رتصو در. نیست محرومیت اما هست محدودیت معلولیت. معلول آدم یک از تصورماتوان چیست؟ یک آدم معلول یا کمتصور شما از  

 در. ردمک می تلاش زندگی در اهدافم به رسیدن برای نفسم اعتماد بردن وبالا ها مهارت وافزایش دیگر اعضای تقویت با. معلولیت

 به وخدمت واجتماعی دینی تکالیف وانجام حلال وروزی رزق کسب برای را هنگرآ دو این بودن ومعلول بودن لال سندان فیلم

 .است نداشته باز جامعه

با توجه به ویژگی های مطرح شده مخاطب فعال رسانه را انتخاب می کند   فرق هایی وجود دارد؟ بین مخاطب فعاّل و مخاطب منفعل، چه

ه به کاربردی که برایش دارد فکر می کند به سرعت تحت تأثیر رسانه قرار نمی گیرد و هدفمند به سمت رسانه می رود در استفاده از رسان

مخاطب فعال کسی است که می داند و می خواهد و می تواند که به شکل  /// و در مورد پیام آن به تفکر پرداخته و حتی آنرا نقد می کند

مخاطب منفعل، بی برنامه، بی قاعده و بیش از حد، همیشه و همه جا  مناسب ومیزان متناسب از رسانه ها بهره برداری کند، در حالیکه

 .حاضر و ناظر است او امیررسانه ها نیست؛ اسیر دست آنها است
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 وعواطف احساسات نماد قلب دهد می قرار هدف اورا. قلب وهم انسان مغز هم همزمان خود مخاطبان کردن قانع برای رسانه  

 .بگذارند اثر ما واذهان افکار وبر کنند تحریک را ما احساسات توانند می ها رسانه ////است واندیشه نمادتفکر ومغز

 دارد وقصد است ای عاطفه بی موجود رسد می نظر به واول برد می سالمندان خانه به را خود مادر آقایی مسافر فیلم در●   

 اطرخ وبه نیست زنده بیشتر وقتی چند بیماری دلیل به او شود می متوجه مخاطب پایان در اما کند مهاجرت فرانسه به خودش

 .سپارد می سالمندان خانه به را او مرگش بعد او از ومراقبت مادرش آینده از نگرانی

.  
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 اشیمب داشته آن از وسودمندی هدفمند استفاده کنیم انتخاب گزینشی صورت به را ای رسانه توایومح رسانه :اول سوال پاسخ 

  .نکنیم نتشرم را پیامی هر نبینیم را پیامی هر نکنیم عمل احساساتی باشیم داشته ها پیام به نسبت را وتحلیل وانتقاد نقد قدرت

 های بازی طریق از پیام وانتقال گذارند می اثر دیرتر مخاطب بر ها روزنامه و کتاب مانند نوشتاری های رسانه :دوم سوال جواب

 ودرک ودقت تمرکز افزایش نظر از اما دارند سریعتری گذاری واثر گرفته صورت سریعتر واینترنت اجتماعی های وشبکه ای رایانه

 ترند موفق نوشتاری های رسانه وپیامها مطالب وفهم

 خواندن مثلا تاس کمتر نآ اثرگذاری. باشد داشته بیشتری تحلیل و تجزیه و بیشتر تمرکز به نیاز رسانه هرچه یعنی :تحلیل هرم

 به ان مطلب انتقال قدرت اما بخواند را کتابی فردی ممکنه. دارد نیاز استدلال قدرت و وتحلیل ،تجریه کافی وقت به کتاب یک

 .است بیشتر آن اثرگذاری باشد داشته کمتری تمرکز به نیاز رسانه چه هر اما.باشد نداشته را دیگران

 روز رد را مطلب ها صد است ممکن فرد  نیست وتحلیل تجزیه و تمرکز به نیاز  ای رایانه بازیهای یا اجتماعی های شبکه مثلاً   

 خود فکراتت انتشار برای خاص گروههای و افراد بنابراین   .نیست وتحلیل تجزبه به نیاز و کند ارسال باز هم دیگران برای و بخواند

 .نیست نهاآ در گر تحلیل و فعال مخاطب به نیاز چون کنند می انتخاب را هستند هرم بالای در که های رسانه بیشتر

تصویر اشاره به تأثیر گذاری رسانه های مختلف دارد همانطور که می بینیم میزان اثر گذاری بر مخاطب و انتقال پیام در کمترین 

ه ب زمان از پایین هرم یعنی کتاب به سمت بازیهای رایانه ای افزایش می یابد یعنی کمترین مربوط به کتاب و بیشترین مربوط

بازیهای رایانه ای است اما در سمت چپ هرم ویژگی افرایش تمرکز و تحلیل مخاطب برای درک پیام هست که از بازیهای رایانه 

 ای به سمت کتاب افزایش می یابد یعنی بیشترین مربوط به کتاب و کمترین مربوط به بازیهای رایانه ای است
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 113 صتصویربالا

 

مطلب است که شبکه های اجتماعی برای بیست و چهار ساعت زندگی شما برنامه دارند و با توجه به مطلب این تصویر بیانگر این 

کنار عکس شما باید ببینید دراین دوئل بین رسانه و شما که عمر و سرمایه شما از دست می رود آیا هر رسانه ای ارزش دیده 

 .شدن دارد

 
 

 شکلاتم بیشتر حلال ومفید علمی های کتاب گفت باید معذرت با هست. لاتمشک وحلال می کند باز را ذهن کتاب مطالعه

 کتابی. هر نه هستند

 

 
 

 

 

 

 


