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 درطول تاریخ انسان ها دراستفاده نعمت های دنیایی دو دیدگاه دارند

 

 استفاده نکردن از بی توجهی به دنیا و در را کسانی که کمال خود

تصور می کنند کسانی که استفاده می کنند دنیا  و امکانات دانسته اند

 طلب هستند.

 دیگرهستندکه وقتی ازراه حلال مالی به دست می آورندعده ای 

 اموالشان استفاده می کنند هرطوردلشان خواست از هراندازه و

به نظرشما کدام 

 دیدگاه درست است؟ 

انجام کارهای نیک به سعادت برسیم اگررسیدن به  دنیا و زندگی در با آفریده تا را ن ماخدای مهربا

                                                                    وآخرت بدون استفاده ازنعمت ها امکان پذیر بود نیاز به آفرینش نبود.                                                              دنیا رستگاری در

 



 این آیه شریف دقت کنید: در

 

 

 

 

 

  .دیدگاه اول مورد تایید نیست قرآن توجه به آیه با

 آیه راتلاوت کنید ودرمعنای آن بیندیشید:

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 با کمی فکر متوجه می شوید که این دیدگاه هم مورد تایید خداوند نیست.      

 

 

 

بگوچه کسی زینت های ل مَن حرّم الله التی اَخرجَ لعباده :قُ"

الهی راحرام کرده است}زینت هایی{که بزای بندگان خود پدید 

                          آورد                                                           

  وروزی های پاکیزه }ای که آفریده است{والطَیّبات من الرزق 

 

 

 والطیّباتُ من الرزق           

 

 فوالوا وَ اشرَبوا و لا تُسرکُ

 فینالمسُرِ بُّاِنّه لایُحِ

 ولی اسراف نکنید بیاشامید و بخورید

 .دوست ندارد اسراف کنندگان را زیرا خداوند 



 

 

 

 

 

 اسرافموارد

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 .استمصرف گرایی             اسرافیکی ازنمونه های 

 

 اگرازاین افرادسوال شود چرا این کالا را خریده اید ؟

 در جواب چنین پاسخ هایی را خواهند داد.

 

 

 

 .اتاق خارج می شود از و کند می لامپ اتاق راروشن•

 می خورد. بیش ازنیاز بدنش غذا •

 یزد.وسائل خانه را به بهانه کهنه شدن دور می ر •

 ازلوازم التحریر گران قیمت استفاده می کند. •

می خرد  دیگران وسائلی را هم چشمی با وبرای چشم  •

  ندارد. که به آنها نیازی

  

 

 

 

 به معنای زیاده روی در مصرف است که از :اسراف .اسراف هستند همه این افراد گرفتار

 دپی دار در عذاب الهی را گناهان بزرگ است و

 یعنی میل دائمی به خرید بیشتر و بیشتر کالاها و اجناس مصرف گرایی

 ارزان بود خریدم چون حراج کرده بودند و

 شده است اینها الان مد

 ..... و دوستان گفتند خیلی به من میاد

 دچند وقت دیگرگران می شو می گویند

 و.......



 این گونه پاسخ ها نشان می دهد که خریداردر هنگام خرید واقعا به کالا نیازی نداشته است.

                     

 زیان های فردی مصرف گرایی                             بببب                                                                                                                         

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 زیان های اجتماعی مصرف گرایی                                                             

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

چه اشکالی دارد چیزی رابیش ازنیازمان حالا واقعا 

 ؟خریداری کنیم

 د یاباید تاخراب نشده مصرف کنداگرخانواده ای دوبرابرمقدار همیشگی موادخوراکی بخر  

          .اضافه وزن وچاقی است    .                                   نتیجه آن         

                                     یابایدآن رادوربریزدکه اسراف وهدردادن نعمت الهی است              

 فقرومحرومیت به دنبال دارد.                                                                                                                

.  

 

                                                      

 خرید بیش از نیاز موجب کمیاب شدن کالاها و در نتیجه افزایش قیمت  می شود.

    جز واردات چاره ای و می شودموجب وابستگی به کشورهای بیگانه نیز 

ملتی وابسته شود مجبور به پذیرش خواسته های  اگر و کشورها ندارد دائمی از 

 دیگران است. 

 



 

 

 با توجه به نتائج ناپسند مصرف گرایی و اسراف عاقلانه ترین راه این است:   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 مدگرایی

 

 آسیب های اقتصادی مُد                                                                                                                  

 

 

 

 

 

 

 

 راه درمان مصرف گرایی

 

 داشته باشیم. آگهی های تبلیغاتی اعتماد از اطرافیان بیشتر تجربه خود وانتخاب اجناس به  در .1

 به شایعاتی که درباره گران شدن یک کالا درآینده می شنویم توجه نکنیم. .2

 ارزش شخصیت نمی افزاید. بدانیم که خرید اجناس گران قیمت هرگز بر .3

کنند خیلی زود  جامعه تحمیل می در شان رابرق فراوان خود زرق و توجه داشته باشیم مدهایی که با. 4

 جایشان را به مدهای دیگری می دهند.  بین می روند و از

این الگوها برای  دسازها ازمُ

 تبلیغ کالای خود استفاده می

کنند

 

 

 

 

 

تبلیغات روانی شرکت های بزرگ برای  •

 فروش کالا
 

ایجاد  مخاطبان و احساس خرید در •

 رقابت بین آنها

 

خرید کالای مد شده تهیه پول برای  •

 ودرنتیجه ضعیف شدن اقتصاد خانواده

 



در  –که از ویژگی های سنی آنهاست  –نوجوانان و جوانان به دلیل تنوع طلبی و نوگرایی 

  مواجهه با مدها تاثیر پذیری بیشتری دارند.

 

 آسیب های  فرهنگی مُد

 
 

 

 

 

 

 

 

پایه های فرهنگی را سست می کند چرا 

که این الگوها کاملا در تعارض کامل با 

.فرهنگ و تمدن کشورهای اسلامی است

ه تقلید این الگوهای وارداتی رفته رفت

او را به دنباله روی کور کورانه بیگانه

سوق می دهد


