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 .نکنید

 

تذکر مهم: دانش آموزان عزیز: هنگام پاسخ به سؤالات و به خصوص تفسیر تصاویر، فکر خلاق و سازندۀ خود را به  

             کار بگیرید. سؤالات زیر و پاسخ ها فقط راهنمای کار شما هستند.    موفق باشید. 

    9درس 
 تصویر زیر به کدام مفهوم رسانه ای مربوط می شود: -1

 

 بازنمایی           -الف

 مخاطب بی مخاطب        -ب

 مهندسی پیام           -ج 

 اخلاق رسانه ای-د 

 پاسخ: ج

 

 

 جاهای خالی در عبارات زیر را که در رابطه با مهندسی پیام است، با کلمات مناسب پُر کنید: -2

 می کنند. انتخاب پیام انتقال رسانه، ............ برای هر محدودیت های و امکانات و نظر مورد پیام به توجّه با ای رسانه های پیام تولیدکنندگان -الف

 نیست ................... جالب در طولانی های متن انتشار-ب

 . نیست کردن سخنرانی جای ............. -ج

 . ندارد وجود مخاطب فوری با و مستقیم تعامل امکان .......... های رسانه در -د

 .است تر مناسب کتاب از .......... یا ..........  اخبار، آخرین از اطّلاع برای -ه

 رادیو یا تلویزیون-چاپی            ه-سینما         د-های اجتماعی    ج شبکه-مناسبی   ب قالب-الفپاسخ:  

 یک پیام عادی تلقی می شود.      ص      غافراد ساخته می شود برای بقیۀ افراد  از کمی تعداد توسط که ای رسانه پیام های--3

پیام نگارشی مانند نامه یا کتاب   - وگو قالب های گوناگون بده و بستان پیام را نام ببرید؟ )انواع پیام های رسانه ای( پاسخ: پیام شنیداری مانند گفت -4

 پیام صوتی مانند موسیقی-راغ راهنماییپیام نمادین مانند چ -پیام بصری مانند فیلم  -پیام تصویری مانند عکس -....

 است. پاسخ: بده و بستان) تعامل یا رد و بدل کردن پیام( پیام ......... و ......... متون رسانه ای، همۀ مشترک ویژگی-5

 چرا؟ کنید؟ می پیشنهاد پیام انتقال برای را ای رسانه چه زیر های سفارش برای .هستید شرکتی ای رسانه های پیام تولید گروه عضو شما کنید فرض-

 علت انتخاب رسانۀ پیشنهادی پیام

   انتشار یک سخنرانی 

   گزارش یک مسابقۀ ورزشی  

   معرفی یک شخصیت ملی

   تبلیغ یک شامپو

   مذهبی مراسم یک در شرکت برای دعوت

   مادر و پدر به احترام دربارۀ پیامی انتقال

   انتخابات نامزد یک برای تبلیغ

   خوانی کتاب به مردم تشویق

 ند؟نویر زیر چه مفهومی را برای ما القا می کاتص-6



   

پاسخ: تصویر اول قدرت نمایی افراد توسط رسانه ها را 

نشان می دهد که چگونه ها رسانه ها باعث ایجاد 

قدرت در افراد می شوند..... در تصویر دوم: مردم 

همچون عروسک خیمه شب بازی در دستان رسانه ها 

هستند و خودِ رسانه ها توسط قدرت های بزرگ 

 هدایت می شوند.....   

کرۀزمین با محیط زیستی تخریب شده  2035در سال 

است اما آنها که باعث به وجود آمدن این وضعیت شده 

اند سعی می کنند به وسیلۀ رسانه ها این امر را پنهان 

 کنند......  

  10درس  

 به کدام مفهوم سواد رسانه ای مربوط می شود:زیر  ی مورد لعۀ مطا-1

 مهندسی پیام        پاسخ:الف-بزرگنمایی             د-بانی خبر                  ج دروازه-بازیگردانان بزرگ        ب-الف

 نمی آشکار متحده ایالات با را خود روابط که کند می اداره افغانستان در را رادیویی ایستگاه 30امریکا،  ارتش که شد آشکار 2005سال  در

 درکارشناسانه  منابع عنوان به آنها از افغان نظران صاحب برخی به پول پرداخت با متحده ایالات دولت این، بر افزون .سازند

 (48: 1393بلات،یلورمی گرفت. )س بهره خود تبلیغاتی های مقاله 

 امروزه و بوده درآمدزا مؤسساتی ابتدا دنیا های رسانه اغلب.  ثروت و قدرت کسب برای پیام صنعت رسانه ای یعنی تولیدصنعت رسانه ای چیست؟ پاسخ: -2

 قرار ) اسپانسر( مالی حامی اختیار در را معین فضایی ناشران، و خاص زمانی تلویزیونی، های شبکه مدیران .اند شده تبدیل تجاری تبلیغات عرضۀ محل به

 نداریم، نیاز را آنچه کند وسوسه را ما که شود می انجام ای گونه به اقناعی های شیوه از استفاده با کار این .کنند تبلیغ را خود تجاری کالاهای تا دهند می

 .است یافته تغییر چشمگیر طوری به اقناعی های ه شیو از استفاده اینترنت، ظهور با بخریم و بخواهیم

 تصویر زیر را بررسی کنید: -3

 

پاسخ: این کاریکاتور نشان می دهد که چگونه رسانه ها با پیام های مختلف 

طلاح به مغز آنها شکل می دهند و گذاشته و به اصخود در ذهن افراد تأثیر 

 نها را از شکل طبیعی شان به فرم دلخواه خود و به صورت یکسان در آ

 می آورند.......

 توانند می سنی های رده در تمامی ای رسانه سواد از استفاده با سواد رسانه ای برای مقابله با صنعت رسانه ای چه کمکی به ما می کند؟ پاسخ: افراد-4

 و ساختگی های سایت از را معتبر و قانونی های سایت و کنند انتخاب را استفادۀ خود مورد منابع و تعبیر، ها رسانه دیگر مانند را اینترنتی محتواهای

 پس در و رسانه در را ... و فرهنگیسیاسی،  اقتصادی، های سوءاستفاده کشورها مردم که می شود موجب امر این .دهند تمیز حتیّ منزجرکننده و فریبکارانه

 دهند. تشخیص جامعه در آن

   11درس 

 چیست؟ رویداد یک از ارخبرنگ دو روایت تفاوت برداشت شما از-1

 حملات"کرد:  اعلام تروریستی حملۀ این گرفتن عهده ضمن  بر حماس .کرد زخمی و کشته را اسرائیلی شهروند دهها حیفا به موشک اصابت -الف

 بین خشونت فوری تروریستی،توقف حملۀ این شدید محکومیت ضمن سفید کاخ سخنگوی "داشت. خواهد اسرائیل ادامه کامل نابودی تا حماس

 محاکمه بی گناه  مردم کشتار جرم به بین المللی محاکم توسط و سلاح خلع چه زودتر هر باید حماس"گفت: و شد خواستار را اسرائیل و فلسطین

 "شود.

 سه فلسطینی، کودکان و زنان رحمانۀ بی کشتار و غزه به صهیونیستی غاصب رژیم اخیر چندروز وحشیانه حملات به پاسخ در دیشب حماس جنبش-ب

 شد. حماس صهیونیست چند شدن و زخمی کشته موجب نظامی ای منطقه به برخورد از پس آنها از یکی که کرد شلیک حیفا سمت شهر به را موشک

رژیم  بر کامل پیروزی تا مقاومت ادامۀ از غزه در ها صهیونیست جنگی های جنایت برابر جهانی در مجامع سکوت از انتقاد ضمن ای بیانیه در

 .داد خبر صهیونیستی

 .است کرده عمل خود های ش ارز و ها دیدگاه اساس بر خبرها توصیف برای کدام هر :پاسخ

 در می گویند و دانند می طرف بی کاملاً را خود خبری، های شبکه و ها خبرگزاری از بسیاریآیا رسانه ها می توانند بی طرف باشند؟ پاسخ: -2



نیست. ممکن مسئله این آیا اما .می کنند عمل گیری جهت و تعصب بدون اخبار ارائۀ

دیدگاه های تولیدکنندگان  و ش ها ارز پاسخ:دیدگاه های تولیدکنندگان پیام چگونه مخاطبان منفعل را تحت تأثیر خود قرار می دهند؟  و ش ها ارز -3

و عقاید تأثیر تحت گیرد، قرار پیام ها گونه این با رویارویی در که پیوسته صورتی در منفعل مخاطب .نیست تشخیص قابل راحتی به و اوّل نگاه پیام در

.باشد شده حذف یا انگاشته اهمیّت بی و کمرنگ ه ها دیدگا برخی وقتی ویژه به .پذیرد می را آنها و گیرد قرار می پیام سازندگان ش های ارز

  12درس 
 تصویر زیر ، با کدام مفهوم رسانه ای ارتباط دارد:-1

مخاطب خاص                پاسخ:د-اعتیاد رسانه ای               د-رژیم مصرف رسانه ای                ج-مخاطب بی مخاطب               ب-الف

خلقت یعنی انسان روبرو است. موجود ترین ناشناخته و ترین پیچیده با که است این در چیست؟ پاسخ:در شناسی مخاطب دشواری-2

ای آنهاست.        ص       غ           پاسخ:غ رسانه های پیام برای خام و ساده منفعل، ای کننده هدف تولیدکنندگان رسانه، مصرف-3

و سلائق علائق، بتوان تا داشت مانعی و عمیق، جامع دقیق، مخاطب شناسی باید اوّل یعنی معکوس در تولیدات رسانه ای چیست؟  مهندسی ر ازمنظو-4

 زد. هدف به درست باز، چشمانی با رسانه ای، هوشمندانه و خلّاقانه های از شیوه استفاده با و شناخت درستی به را او نیازهای

جریان و جهان در تحلیل و مقام ادراک در چه و گزینش و انتخاب مقام در چه مخاطب در جریان رسانه ای دستکاری می کند؟ پاسخ: مخاطب چگونه-5

 !کند می دستکاری ای رسانه

 را ترسیم کنید؟ ها نوآوری از مخاطبان پذیرش و استقبال میزان نمودار -6

 دیرپذیرندگان-پذیرندگان ثانویه-اولیهپذیرندگان -پاسخ: زودپذیرندگان

این نمودار از روی منحنی طبیعی یا همان توزیع نرمال در آمار ساخته شده و نشان 

             می دهد مخاطبان عموما از یک قانون کلی پیروی می کنند.

: تصویر زیر بر کدام واقعیت اشاره دارد-5

را از دید خود نگاه می کند و همۀ مخاطبان از محصولات پاسخ: هر کس واقعیات 

رسانه ای برداشت یکسانی ندارند و گاه حتی ممکن درست در نقطۀ مقابل هم قرار 

گیرند. همچنین نشان می دهد در برخی مباحث نباید تعصب به خرج داد و با کمی 

 واقع بینی می توان به نتایج مشترک رسید.

 13درس 
خطیِ مفهوم ،)تعاملی( دوسویه های رسانه ظهور با است؟)تغییر در پیام همبرگری( پاسخ: بله.  کرده تغییر رسانه ها توسعۀ روند با مخاطب مفهوم آیا-1

هم و ایده  هم فرستند واحد آنِ در اجتماعی های شبکه در شما مثال عنوان به است؛ شده تبدیل ای پیچیده و ای مفهوم دایره به گیرنده-فرستنده

 .کننده مصرف هم و اید تولیدکننده هم گیرنده؛


